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Abstract. Language in the virtual world is not only the mode of com¬ 
munication, but also the mode of self-expression of each internet user, 
particularly the member of the social networks. In the virtual environment 
people use language more creatively, than in real life. All these forms 
peculiar language and style of social media. Sometimes this peculiarity 
exceeds the bounds of rules and norms of traditional linguistics. Often 
it also affects the verbal environment of the real life. Therefore, new 
verbal trends, which we can observe in the virtual space, can both create 
new perspectives and incur some danger for preserving national linguistic 
traditions. Also, because of using social media as the tool of communi¬ 
cation, adoption of their peculiar style turned into necessity. From this 
point of view, learning peculiar features of the social media is actual 
issue for contemporary linguistics. This article is following new linguistic 
trends observed in the virtual space. It provides detailed information 
about typical characteristics of the virtual communication, main and 
additional tools, cases of breaking borders of common language norms 
and their conditioning factors and new genres created in the virtual 
space. It also pays attention on the new development perspectives of 
national languages, created by social media. The article offers suggestions 
to gain benefits from these perspectives and preserve national languages 
from the negative impact of the virtual space. 
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Xiilasa. Virtual alamda dil yalniz iinsiyyat iisulu kimi deyil, ham da har 
bir internet istifadagisinin, xiisusan da sosial §abaka iizvlarinin 
oziiniiifada formasidir. Virtual miihitda insanlar real hayatda oldugu 
kimi dildan daha yaradici istifada edirlar. Biitiin bunlar sosial medianm 
dziinamaxsus dil va iislubunu formala§dirir. Bazan bu ozallik ananavi 
dilgiliyin qayda va normalarimn haddini a§ir. (/ox vaxt bu hal haqiqi 
hayatm §ifahi miihitina da tasir edir. Buna gora, virtual makanda 
mii§ahida eda bilacayimiz yeni §ifahi meyllar, ham yeni perspektivlar, 
ham da milli dil ananalarini qorumaq iigiin miiayyan tahliika yarada 
bilar. Aynca, sosial medianm iinsiyyat vasitasi kimi istifada etdilmasi, 
oziinamaxsus iislubun manimsanilmasi zaruratina gevrilir. Bu baximdan, 
sosial medianm oziinamaxsus xiisusiyyatlarini oyranmak miiasir dilgilik 
iigiin aktual masaladir. Bu yazi virtual makanda mii§ahida olunan yeni 
dil meyllarini izlayir va virtual rabitanin tipik xiisusiyyatlari haqqmda 
atrafli malumat verir. Sosial media hamginin yaratdigi milli dillarin yeni 
inki§af perspektivlarina da diqqat yetirir. Maqalada bu perspektivlardan 
faydalanmaq va milli dillari virtual makamn manfi tasirindan qorumaq 
iigiin takliflar verilir. 

Agar sozlar: Sosial media, sosial §abaka, dil, virtual makan, rabita, 
virtual §axsiyyat. 


http://dx.doi.org/10.29228/edu.121 

Moqaloyo istinad: Cafarov Y. (2020). Sosial medianm dil xususiyyatlari. «Azarbaycan dili va 
adabiyyat tadrisi». N9 1 (263), sah. 11-26. 

Maqala tarixpasi: gondarilib — 15.12.2019; qabul edilib — 17.02.2020 


12 


http://journal.edu.az 





Yedgar Cafarov 

Sosial medianin dil xususiyyatlari 


Girij / Introduction 

Sosial media bu gun camiyyat hayatimn miixtalif sahalarina gatirdiyi digar 
koklii dayi§ikliklarla yana§i, milli dillara getdikca giiclanan tasiri ila da yeni bir 
manzara yaratmaqdadir. Bunun an saciyyavi xususiyyatlari §ifahi nitqda oldugu 
kimi sosial media miihitinda da dil normalarmdan kanarla§ma, fikrin yigcam 
ifadasina meyl, simvollarm, §akillarin soz, ciimla va matnlari avaz etmasi, bir 
sira yeni sozlarin yaranmasi, movcud sozlarin yeni mana 9alarlari qazanmasi va 
s. bu kimi tendensiyalardir [J.Reed]. 

Takca Facebook §abakasinin son illar Azarbaycan dilina gatirdiyi, yaxud 
dilda avvaldan movcud olana yeni mazmun verdiyi soz va terminlarin sayi 
onlarladir: ha§taq, izlayici, dost, dostluq, dostluq taklifi, post, bayanma, like, 
status, divat; sahifa, profd, troll, feyk va s. 

Arqo va jarqonlarm internet istifadapilari arasmda iimumi§lak vahidlara 
qevrilmasi, epistolyar iislubun elektron yazi§ma §aklinda yenidan dirgalmasi, 
fikrin miimkiin qadar sada vahidlarla ifadasi da virtual realligm dil miihitina 
gatirdiyi yeniliklardandir. Bela ki, virtual makamn oynaq xarakteri kommu- 
nikasiyalarda §ifahi nitq manerasmi giiclandirir. Flatta an ciddi saytlarda bela, bu 
maneram xatirladan kontentlara tasadiif edilir. Bu, dilda tamamila yeni bir 
funksional iislubun formala§masidir ki, onu internet iislubu adlandira bilarik. 
Internet iinsiyyati zamininda meydana gixan bu iislub tadrican real hayatda da 
insanlarm nitq madaniyyatina tasir gostarir. italiya alimi Marino Niola dziiniin 
«#FIashtag» kitabmda bu barada son daraca maraqli bir miiddaadan 91x15 etmi§dir: 
«Bu giin biz «homo digitalis» (raqamli eramn adami) erasimn lap ba§langicma 
qadam qoymu§uq. Raqamli iinsiyyat tarzlarimizi dayi§ir. Bu dayi§iklik 
du§iincalarimiza tasir gostarir, iinsiyyatin ba§qa forma va tiplarinda da oziinii 
biiruza vermaya ba§layir. informasiya vasitalarinin (kitab, qazet, radio, TV) 
xarakteri hami§a malumatm formatmda miiayyan dayi^ikliklar yaradib. Flam 
alyazmalar dovriinda, ham 9ap erasmda, ham da elektron informasiya vasitalarinin 
meydana galdiyi dovrda ela dayi§ikliklar ba§ verib. Ogar bu giin mana tvitterda 
yazmaq ii9iin cami 140 i§ara imkam verilibsa, manim yazdigim har matn miitlaq 
sloqam xatirladacaq. Sohbat tadrican bizim dii^iincalarimizin, tafakkiiriimiiziin 
da raqamsal mahiyyat da§imasmdan gedir. Ogar biz i§aralari ixtisar ediriksa, 
demali, avtomatik olaraq malumat tutumunu da ixtisar etmi§ oluruq».' 

Bu giin dil takca iinsiyyat vasitasi rolunda mahdudla§mir, 0 ham da virtual 
realligm yaradilmasi missiyasim yerina yetirir. Indi texnoloji maqsadlarla istifada 
iiqiin siini dillar yaradilir. Virtual realliq milli dillarda ba§ veran inki^af proseslarina 


1 http://inosmi.ru/world/20140929/223301606.html 
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?ox ciddi tasir gostarir. Eyni zamanda, virtual makanm ozii da milli dillarin asas 
zanginla§ma manbalarindan birina gcvriIir. Masalan, bu giin Ingiltarada ba§qa 
dillardan internet terminbri gbtiirmak rniimkiin olmadiqda, terminologiya 
miitaxassislari Vebli§in (internet miihitirubki ingilis dilini bildirmak iiqiin istifada 
olunan Web+English ifadasinin qisa formasi) funksional iislubuna nazar salaraq 
buradan bazi sozlari gdtiirmaya gali^irlar. 

Virtual makandaki yeni dil tendensiyalan tadrican i§giizar sanadla§malara da 
sirayat edir va bu sahada demokratizmi giicbndirir. Yazi§malarm online formatda 
aparilmasi i§giizar yazi§malarm ofis standartlarmi yiingiilla§dirir. 

Virtual unsiyyatin dzalliklari 

Virtual unsiyyatin asas xarakterik cahatlarini bela iimumila§dira bilarik: 

1. Anonimlik. Virtual §axsiyyatin profilinda bir sira anket malumatlan va 
fotolar olsa da, onlar §axsin real va adekvat §akilda qavranilmasmdan otrii yetarli 
deyildir. Bundan ba§qa, virtual miihitda §axsiyyatin gizladilmasi, ba§qa bir 
obrazla taqdim olunmasi imkanlan haddan artiq geni§dir. Bu isa miiayyan sosial- 
psixoloji risklar dogurur. Qeyri-normativliya va isti f'adagilarin iinsiyyat zamani 
masuliyyatsiz davram§lanna geni§ meydan verir. Bu zaman istifada9ilar qar§i 
tarafi incidan sdzlardan, senzuradan kanar ifadalardan, miixtalif maqsadlara 
hesablanmi§ hiylalardan istifada etmaya gali^irlar. 

2. Sarbastlik. Virtual miihitda §axsiyyat miixtalif «maskalar taxaraq» kom- 
munikasiya prosesini ozii iigiin yiingiilla§dirir. Psixoloji saddi a§maqla yaradici 
«man»ini azadliga buraxir. interaktiv dialoq ona oziiniiifada iigiin unikal imkanlar 
verir. Bu, kommunikasiya §artlarini, sohbatin masuliyyat yiikiinii sadala§dirmakla 
barabar, virtual §axsiyyatin diqqatini da faalla§dirir va bu diqqati dil vasitalarina 
calb edir. O, dil vasitalarindan istifada masalasinda xeyli diqqatli va maqsadyonlii 
olmaga ba§layir. Biitiin bunlar dila da yeni miinasibat formala§dirir. Virtual 
§axsiyyat dila artiq takca iinsiyyat vasitasi kimi baxmir, ham da fardi yaradiciliq 
imkanlarimn ifada vasitasi kimi yana§ir. 

3. §axsiyyatlar arasinda qarsdiqli qavranilma prosesinin qeyri-verbal in- 
formasiya miihitindo ba§ vermasi. Virtual miihitda hamsohbatin oziinii yiiksak 
saviyyada taqdim etmasi stereotipla§dirma va eynila§dirma mexanizmina malikdir. 
Bu tasir tarafda§dan gozlanilan keyfiyyatlari miiayyan edir. 

4. Blaqalarin koniilluluyii va arzuedilanliyi. Virtual miihitda hamsohbatlar 
koniillii §akilda alaqaya girir, yaxud iinsiyyat prosesini istadiklari zaman 
dayandmrlar. Eyni zamanda, onlar yenidan alaqaya qayitmaq imkanma malik 
olurlar. 

5. Unsiyyatin emosional komponentlarinin ^ati^mazligi. Bu gati$mazligin 
kompensasiyasi iiqiin, adatan, xiisusi i§aralardan istifada edilir. 
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6. Tipik olmayan qeyri-normativ davrani§ tarzlarinin sargilanmasi. Virtual 
miihitda istifadapilar ozbrini real sosial §artlardan kenar bir formada taqdim 
edirlar. 

7. Virtual iinsiyyat iislubunun damsiq iislubuna yaxinligi. Bu, virtual 
§axsiyyat obrazmi realliga yaxmla§dmr va soybmin etibarliliq saviyyasini 
giicbndirir ki, bu da kommunikasiyanm 90 X miihiim amillarindan biridir 
[Vinoqradova T.Yu.]. 

Insanlan virtual iinsiyyeta celb edan sabablar qoxdur. Real heyatda iinsiyyet 
ehtiyacimn tamin olunmamasmi burada ilk sabab kimi qeyd eda bibrik. Ogar 
real hayatda beb bir ehtiyac tamin olunsaydi, bu zaman internet iinsiyyatina, 
balka da, liizum qalmazdi. Amma onu da qeyd etmaliyik ki, agar virtual iinsiyyat 
mazmun etibarila real iinsiyyatin sadaca takran olsaydi, insanlar virtual iinsiyyata 
maragi 90 X tez itirardilar. 

Fikrimizca, insanlan virtual iinsiyyata havaslandiran an miihiim amillardan 
biri burada §axsiyyatin realize edilmasi iipiin hiidudsuz imkanlarm olmasidir. 
Sarbastlik, anonimlik imkanlan, rol oynamalan, emosiyalarm ifadasi, imitasiya 
§araiti, §axsin oz arzularmdaki obrazmi yarada bilmasi va real hayatda miimkun 
olmayan digar bir sira digar xiisusiyyatlar insanlan virtual iinsiyyata calb edir. 
Sart olmayan normativlik da burada 90 X ahamiyyatli maqamdrr. Virtual makanda 
iinsiyyat real hayatda oldugundan daha qeyri-formal va daha aqiq xarakter da§iyir. 

Virtual iinsiyyatda komakgi vasitalar 

Insan sosial mediadaki iinsiyyati zamani real hayatdakmdan daha miifassal va 
?evik davramr. Bu da onu yaradici olmaga, oziinii daha yigcam §akilda ifadaya 
vadar edir. Yeni yaradilan akronimlar, abbreviaturalar, neologizmbr 
kommunikasiyanm bu yeni formasi ii9iin 90 X xarakterikdir. Kommunikasiya 
abtlari inki§af etdikca, bu miihitda yaranan yeni dil vahidlarinin da sirasi 
geni§lanir va inki§af edir. Biitiin bunlar biza texnologiyanm «dilini» anlamaqda 
yardim9i olur. Virtual iinsiyyat zamani bu ciir akronimbr real vaxt rejiminda 
sohbatin yazilmasi prosesini siiratlandirir. Masalan, ;-) kimi emosiyalar va LOL 
(laughing out loud) kimi akronimbr qeyri-verbal iinsiyyat ibtin faydali elementbr 
alava edir. Malum oldugu kimi, virtual iinsiyyat i§tirak9ilan real kommunikasiya 
aktlannda 90 X miihiim rol oynayan sas tembri, mantiqi vurgu, emosional 9alar, 
diksiya, jest, mimika va s. bu kimi paralinqvistik komak9i vasitalardan mahrumdurlar. 
Bu elementbr ise hamin vasitalarin bir qismini evaz edarak hamsdhbatinin 
emosiyalarmm vizual tasavviirii ii9iin §arait yaradir [J.Reed]. 

Psixoloqlarm fikrinca, kommunikasiya aktmda qeyri-verbal vasitalardan 
istifada naticalarin taxminan 55 %-i tamin edir. Bu manada, virtual iinsiyyat 
zamani emosiya qati^mazliqlarmm tamin olunmasmdan otrii istifada edilan 
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vasitalar iinsiyyatin naticasina miihum tasir gostarir. Onlann surroqat vasitalar 
olmasmi va dogurdugu reaksiyalann surroqat xarakter da§imasmi da xiisusi qeyd 
etmaliyik. Masalan, bir soxlari iinsiyyat zamam tabassiim i§arasindan (©) istifada 
etmakla oz real emosional durumlarmi gizlamaya gah^irlar. Bu, bazan bir o qadar 
ugurlu almmasa da, iimumilikda tabassiim i§aralari (smaylik) miiallifm matna 
vurdugu emosional rang barada malumat verir, onun emosiyalarmm saviyyasini 
miiayyanla§dirir va aks tarafin dii§uncalarini istiqamatlandirir. 

Tabassiim i§aralarindan ba§qa, soylamin mantiqi vurgu altma dii§an bissasinin 
tempini xiisusi qabartmaqdan otrii bazan boyiik harflardan istifada olunur. Yaxud 
istifadagilar virtual iinsiyyatdaki rang, sas, harakat, hiss-hayacan gati§mazliqlanni 
onlann verbal va ya i§ara analoqlan ila avaz edan zaman nida i§arasindan geni§ 
faydalamrlar. 

Dildaki har bir i§aranin oz vazifasi oldugu kimi, virtual iinsiyyatdaki bu 
i§aralarin da har birinin miivafiq manasi vardir. Masalan, ucadan giilmak manasi 
veran LOL simvolundan hamsohbatinin halma §ariklik, yaxud ban§iq i§arasi 
kimi istifada olunur. Sosial mediada tasadiif edilan bu ciir hallari dilgilar 
«praqmatik tacriiba» adlandinrlar. Burada soz, yaxud ifada ciimla konteksti ila 
semantik baximdan bagli olmasa da, dam§anm miinasibatini daha yax§i §akilda 
gostara bilir. Praqmatik tacriibaya uh, urn, hm, aha va s. bu kimi digar ifadalari da 
niimuna gostarmak olar. Bu ciir praqmatik tacriibadan istifada hallari dilin 
takamiil tabiatini aks etdirir. Amma bir amil da diqqatdan kanarda qalmamalidir 
ki, bu i§aralardan haddan artiq istifada insanlari bezdira va iinsiyyat prosesina 
manfi tasir eda bilar [Angie Pascale]. 

Sosial media iinsiyyatinda ortaya gixan digar bir fenomen iinsiyyatin ta mki nlil ik 
saviyyasini ehtiva edir. Bu da dil i§aralarindan istifada asasmda iiza gixir. Ogar 
hamsolibat dil vahidlarindan saliqali §akilda istifada edir, sozlari, ciimlalari bitkin 
§akilda tamamlayirsa bu, onun hovsalali davram§larmdan xabar verir. Qiriq soz 
va ciimlalar, dil vahidlarindan mahdud istifada, durgu i§aralarinin yanli§ qoyulmasi 
isa hamsohbatin vaxt mahdudiyyati, asab va aqressiyasi, yaxud sohbatin axarmdan 
qeyri-mamnunlugunun tazahiirii kimi qiymatlandirila bilar. 

Bir maqami da nazara almaq lazimdir ki, sosial mediada bazan durgu i§aralari 
da konkret bir i§arada umumila^dirilir. Masalan, qiriq xatlarin bir 90X durgu 
i§aralarini avaz etmasi miimkundur. Bundan ba§qa, sosial mediada oz mazmununu 
dayi§an durgu i§aralari da vardir. Masalan, adabi dilda qagiri§, hiss-hayacan 
mazmunu veran !?... i§arasi sosial mediada istifada olunarkan bu mazmunu 
bildirmir. Amma §axsin ona yazilanlarm na mana verdiyini anladigim gostarir. 
Sosial §abakalarda sual i§arasinin da mazmun dayi^ikliyina maruz qaldigim 
gdruriik. Bela ki, bu miihitda sual i§arasi takca sual manasi da§imir. Eyni 
zamanda, etiraz manasmi da ifada edir. 

Odabi dilda geni§ istifada olunan va fikrin bitmamasina, yaxud uzun pauzamn 
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yaranmasma xidmat edan ii? noqta i§arasinin da sosial media iinsiyyatinda farqli 
mazmun da§idigim goriiriik. Burada hamin i§ara sohbatin a9iqhgim bildirir, 
yaxud hamsohbatlardan birinin sohbatin davam etdirilmasi isranm, taraf-miiqabilini 
miitlaq cavaba tahrik etmasini bildirir. 

Sosial media dilinda rast galinan digar bir fenomen isa bazan har soziin ayn- 
ayn fikirlar ifada etmasi vaziyyatidir. Masalan, «Worst. Breakfast. Ever.» Or 
«Best. Party. In. History.». Bu ciir fenomenlarin ortaya 9ixmasmda bazi sosial 
media platformalarmdaki i§ara mahdudiyyati, yaxud du^uncanin surati ila insamn 
barmaqlarmm surati arasmda harmonikliyin pozulmasi da miiayyan rol oynayir. 

Sosial mediada dilin ananavi qayda-qanunlanmn pozulmasi, o ciimladan bu 
miihitdaki iinsiyyat proseslarinda §ifrali inisiallardan, korrekt olmayan abbreviat- 
uralardan, emosiya i§aralarindan istifada barada fik irlar heq da birmanab deyildir. 
Bir foxlan sosial medianin milli dillara boyiik zarba vurmasi qanaatindadirlar. 
Eyni zamanda, sosial mediada istifada olunan dilin haqiqatan yazili adabi dilin 
fakti olub-olmamasi da halalik miibahisa movzusudur. (J’iinki bu dili adabi dil 
niimunalarinin digar tazahiir formalan ila miiqayisa etmak miimkiin deyildir. 

Yazili §ifahi dil 

Amerika di^ilarindan John McWhorter oziiniin TED miihazirasinda 
abbreviaturalan, emosiya i§aralarini, idiomlan va s. sosial media mesajlanmn 
miihiim tarkib hissasi kimi taqdim edir va virtual iinsiyyat taraflarinin onlardan 
istifada etmasini sosial baximdan tam tabii sayir [John McWhorter]. Onun 
fikrinca, sosial mediada istifada olunan dil, real yazili dil deyildir. A mm a bununla 
bela, hamin dili sirf §ifahi dil da saymaq olmaz. £iinki dam§iq dili daha 90 X ani, 
yazili dilla miiqayisada az gotiir-qoy edilan va qeyri-formaldir. Sosial media dili 
isa §ifahi dilla miiqayisada daha formaldir. Belalikla, sosial media dili yazili dilla 
§ifahi dil arasmda orta bir movqeda qarar tutur. John McWhorter daha 90 X yazili 
dam§iq dilini xatirladan bu dila maraqli bir ad verarak «barmaq nitqi» adlandirir. 
McWhorterin nazariyyasi gostarir ki, insanlar sosial mediada dam§diqlari kimi 
yazirlar. Bunun da oziinamaxsus sabablari vardir. Virtual iinsiyyat, asasan, 
hamsohbatlarin qar§ihqh §akilda bir-birina iinvanladiqlan sozlar, ciimlalar, matnlar 
asasmda realla§ir. Bu, real vaxt rejiminda ba§ verir va bu zaman qeyri-iradi 
§akilda §ifahi iinsiyyata meyllilik yaramr. Real hayatda insamn du^iincasi ila 
nitqi arasmda ahang var. insan dii§iindiiyiinii eyni anda dila da gatira bilar. 
Virtual iinsiyyatda isa insamn yazi tempi onun dii§iincasinin siiratindan geri qalir. 
Ona gora da virtual §axsiyyatlar bu siirati uzla§dirmaq ii9iin daha miixtasar ifada 
vasitalari tapmaga can atirlar. Belalikla, internet miihitinda dil vahidlarindan, 
asasan, yazili variantda istifada edilsa bela, §abaka iinsiyyatinin interaktivliyi 
§artlari, nitqin tempi ona tamam farqli forma verb. Bu isa hazirda rus dilqiliyinda 
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yeni bir fenomen kimi geni§ todqiq olunan «01ban dili» anlayi§mi ortaya gixarir. 
Bu fenomen bir pox hallarda «Padonkaff dili» fenomeni do adlandirilir. « 01 ban 
dili»nin osas xarakterik xiisusiyyotlori soziin orfoepik baximdan ciizi istisnalari 
nozoro almasaq, diizgiin, orfoqrafik baximdan iso yanli§ yazilmasidir. Unsiyyot 
prosesindo qeyri-normativ leksikadan geni§ istifado edilmosidir. «01ban dili»nin 
bir osas xiisusiyyoti do soziin yazili§mdaki sohvin sonradan diger isti f'adogi lor 
iigiin dziinomoxsus kulta gevrilmosidir. Yoni, homin yanli§in da bir nov norma 
kimi qobul olunmasidir [Rogachyova N. 2011 , s. 36 ]. 

«01ban dili»ndon, daha pox, bloqlarda, patlarda, veb-forumlarda, sms- 
ismariclarda istifado edilso do, bu dilin tedricon §ifahi dilo niifuz etmosi meyli do 
mii§ahido olunmaqdadir. Psixoterapevt D.V.Kovpak hesab edir ki, «Padonkaff 
dili» stixiya kimi omole golmir. Bu, bir sira hovoskarlann moqsodyonlii foaliyyotinin 
noticosidir ki, ba§langicda Intemetdoki yazi formalannda ortaya pixaraq ardmca 
§ifahi nitqo daxil olur [Kovpak D. 2012 , s. 64 ]. 

Bu sohvlorin yaranmasimn bozi soboblori vardrr. Birincisi, John McWhorterin 
do qeyd etdiyi kimi, soziin deyildiyi formada yazilmasi amilidir. ikincisi, bir pox 
sozlorin sonundaki cingiltili samitlerin toleffuzii ilo bagli potinliklordir. Kompiiterde 
bozi horflordon istifado mohdudiyyoti do «01ban dili» niimunolorinin ortaya 
pixmasma sobob ola bilor. Mosolon, Azorbaycan dilinin orfoqrafiyasmda movcud 
olan «§» horfi virtual miihitdo bu ciir mohdudiyyotlorin yarandigi hallarda, osason, 
sh kimi yazilrr. Yaxud a saiti ilo bagli mohdudiyyotlor e saiti vasitosilo aradan 
qaldirilir vo s. Bu hallar bozon 0 soviyyodo normativlo§ir ki, hotta bu ciir 
mohdudiyyotlorin olmadigi hallarda da istifadogi sovq-tobii §ekildo bu ciir yanli§ 
yazili§ formalarmdan istifado etmoyo ba§layir. 

Virtual iinsiyyot i§tirakgilarmm dialekt mensubiyyoti do « 01 ban dili» 
niimunolorinin yaranmasma sobob ola bilor. Xiisusilo, savad soviyyosi, yaxud dil 
biliklori nisboton a§agi olan bozi istifadogilor miioyyon soz vo ifadolori ozlori do 
bilmodon odobi dildo oldugu kimi deyil, lohcolorindoki variantmda yazirlar. Bozi 
hallarda iso belo meyllero kifayot qodor savadli, nitq modoniyyoti yiiksok olan 
§oxslorin virtual iinsiyyot torzindo do tosadiif edilir. Fikrimizco, bu, daha gox 
homin §oxslorin tomsil etdikleri submodoniyyeto aidlik hissini qabartmaq 
niyyotindon iroli golir. Azorbaycanda « 01 ban dili» tozahiirlorino miixtolif ticarot, 
ictimai ia§e xidmoti miiossisolori iizorindo yazilan primitiv elanlarda da tosadiif 
etmok miimkiindiir. 

Bu fenomen, biitiin hallarda odobi dilin inki§afma monfi tosir gostorir, insanlarm 
nitq modoniyyoti normalarma yiyolonmosino ongol torodir. Unutmaq lazim deyil 
ki, ana dili xalqm ruhudur, xalqm milli psixologiyasi dil vasitosilo ifado olunur. 
Dildo xalqm xarakteri oz ifadosini tapir, onun tefekkiirii qorunur, bodii yaradiciligimn 
tokrarolunmazligi formala§ir. Bu baximdan yana§diqda « 01 ban dili» milli dillor 
iigiin ciddi tohdiddir. £iinki odobi dil normalari haqqmda miifossol bilikloro 
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malik olmayan hansisa gone bir internet istifadagisinin liigat ehtiyati, onun 
buraxdigi linqvistik sahvlar tadrican ba§qa insanlar iigiin da etalona gcvrilir va 
dilla yana§i tafakkiiriin da primitivliyina ravac verir. (J’unki dildaki primitivlik 
tafakkiirdaki primitivliyin gostaricisidir. Olbatta, dilin imkanlarmdan har kas 
eyni saviyyada istifada eda bilmaz. Bu, nitq madaniyyatinin saviyyasindan asilidir 
ki, burada da dil da§iyicilan arasmda miiayyan farqlarin olmasi miitlaqdir. Ona 
gora da miiasir linqvistikada insanm nitq madaniyyatinin iki saviyyasi farqlandirilir: 
a§agi va yuxari saviyya. A§agi saviyya iigiin adabi dilin birinci saviyyasina 
yiyalanmak §artdir. Bu zaman nitq kifayat qadar aydm olur va dilin leksik, 
orfoepik, qrammatik, soz yaradiciligi, morfoloji, sintaktik normalarma amal 
edilir. Yuxari saviyya isa nitq madaniyyatinin miikammal saviyyasidir. Ogar 
insan salis nitqa malikdirsa, bu onun, nitq madaniyyatinin an yiiksak saviyyasina 
yeti§masina dalalat edir. Insan bu saviyyada da oz nitqinda miiayyan sahvlar 
buraxa bilar. Amma bu sahvlar primitiv xarakter da§imir. §axs soziin va 
konstruksiyalann har bir maqamma diizgiin yana§ma imkanlanna malik olur va 
iinsiyyatin mazmununa uygun parlaq, yaddaqalan ifadalar qurur, dilin orfoepik 
normalarma amal edir, talaffuzda har hansi yanli^liqlara yol vermir. Q’iinki agar 
soz bizim fikrimizin maddi qalibidirsa, sas da nitqimizin geyimidir. 

Biitiin bunlar onu gostarir ki, nitq madaniyyatinin saviyyasindan asili olmayaraq 
dildan istifada zamam onun asas normalarma amal olunmahdir. Dil insanm 
tacriibasindan ta§kil olunur. Madaniyyat kimi o da, hami tarafmdan qabul edilmi§ 
manada hasil olunur, takmi 1 la^dirifir. Giindalik hayatimizdaki iinsiyyatproseslarinda 
dilin son naticasi isa fard olaraq bir-birimizi na daracada ba§a dii§a bilmayimiz, 
bu zaman istifada edilan dil vahidlarinin neytralligi, hami tarafmdan normal 
§akilda qabul olunmasidir. Hamsohbatda miisbat taassiirat yaratmasi, 
kommunikasiyamn ardicilhgim, davamhligim tamin etmasidir. 

«01ban dili» fenomeninin tahlili onun bu amillara zidd oldugunu va camiyyatin 
sosial a§ in mas in a gatirdiyini gostarir. Slenqlardan, arqo va jarqonlardan geni§ 
ifada, ciimlada soz sirasmm pozulmasi, sozlarin ixtisarma meyl dilin mtivafiq 
normalarma xalal gatirir. Ona gora da tadqiqatgilann « 01 ban dilinin» perspektivlari 
ila bagli movqelari birmanahdir: 

• «01ban dili» ancaq kompiiterin klaviaturasmda qalmahdir; 

• «01ban dili»ni intemetdan televiziya va radioya buraxmaq olmaz; 

• Bu dilla miibariza aparmaq arzuedilan, onlarm mahdudla§dirilmasi isa 

miitlaqdir; 

• Virtual hamsohbatlari tammaqdan otrii bu dili oyranmak vacibdir. 

Sosial mediada dildan maqsadyonlu istifada 

Umumilikda, sosial medianin dili hazirda siiratli takamiil marhalasindadir va 
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bu prosesin galacakda hansi dil situasiyalari ila mii§ayiat olunacagi, indi 90 xlarmda 
maraq dogurur. «The New York Times» qazetinin proqnozlarma gora, galacakda 
insanlar virtual makanda sadaca §akillar vasitasila dam§maga ba§layacaqlar [Nick 
Bilton.]. 

Hamsohbatinin ahval-ruhiyyasini, 9 atdrrmaq istadiyi mesajlan 90 X yigcam va 
konkret formada ifada edan §akillar, simvollar, ideoqrafik va piteoqrafik yazi 
niimunalari ananavi matnlarin yerini tutacaq. Bu meyli asasan §akil konsepti 
iizarinda qurulmu§ instagram, Vine, Tumblr va digar bu kimi sosial media 
kanallarmda artiq mii§ahida etmakdayik. Texnologiyalar inki§af etdikca bu trend 
daha da giiclanacakdir. 

Oslinda, sosial mediada dilla bagli yeni he 9 nayin ba§ vermadiyini, sadaca 
olaraq ba§ariyyatin minilliklar arzinda miixtalif saviyyalarda faydalandigi dildan 
indi sosial mediada da istifadaya ba§ladigmi iddia etmak olar. Yani, dil real 
hayatdaki potensiali ila indi ham da virtual hayata transformasiya olunub. Bu giin 
virtual iinsiyyat dilinin asas atributlarmdan biri kimi goriinan arqolardan, 
jarqonlardan, slenqlardan, vulqarizmlardan va s. aslinda asrlar boyu insanlann 
real iinsiyyatinda da istifada olunub. Fardlarin dili oz istak va ehtiyaclanna 
uygunla§dirmalan bir sosial qanunauygunluqdur. Bu manada, sosial medianm 
dilla bagli yeni he 9 na etmadiyini dii§iinmak olar. intemetin inki§afi ila alaqadar 
hayatimiza daxil olmu§ sosial media alatlari, sadaca olaraq texniki vasitadir. 
£iinki dili dayi§mak giiciinda olan yegana qiivva ondan praqmatik maqsadlarla 
istifada edan insanlardir. 50-100 il awal da jumalda dare edilmi§ hansisa §akillar 
vasitasila kommunikasiya qurmaq miimkiin idi. Yaxud har hansi bir rasm asari 
uzarinda qali^an rassamm son maqsadi da yaratdigi rasm asari ila hansisa mesaji 
dtiirmak, ba§qa sozla, goriintii vasitasila kommunikasiya yaratmaqdir. Sosial 
media alatlari isa bela bir oturiiciiluk imkanlanm qat-qat geni§landirir. Bir insamn 
hansisa materiali real hayatda payla§masi ila sosial mediada payla§masmm tasir 
giicii farqlidir. Sosial media kanallarmda fardlar real hayatdaki ila miiqayisaolunmaz 
daracada boyiik auditoriyaya malikdirlar. Burada fardin payla§digi materiallarm 
- matnlarin, §akillarin, videolarm, musiqilarin va s. dogurdugu kiitlavi maraq, 
onun dostlugunda olan adamlarm sayi va s. muhiim rol oynayrr. Eyni zamanda, 
fardin istifada etdiyi dilin auditoriya U 9 iin anla§iqli olmasi da boyiik ahamiyyat 
da§iyir. 

Sosial media kanallarimn insanlara kiitlavi tasir giicii bu giin onlan miixtalif 
biznes subyektlarinin, ozal va dovlat qurumlarmm da hadaf kiitlalari asas kom¬ 
munikasiya vasitalarindan birina 9 evirmi§dir. Bu kommunikasiyamn samaraliliyi, 
miixtalif fardi va korporativ sahifalara daha 90 X izlayicinin calb olunmasi va 
onlarm itirilmamasi, sahifa izlayicilarinin diqqatinin hansisa konkret mahsula, 
xidmata calb olunmasi va s. maqsadila gostarilan faaliyyat bu giin raqamsal 
marketinq (digital marketing) kimi yeni va son daraca perspektivli bir faaliyyat 
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novuniin yaranmasma sabab olmu§dur. Bu faaliyyatin da asas istiqamatlarindan 
biri mahz dills baghdir. 

Miixtalif kontentlarin hazirlanmasmdan otrii istifada edilan dil vahidlarinin 
sosial media auditoriyasma yaxmligi raqamsal marketinqin an miihum §artlarindan 
biri kimi irali suriilur. Ogar har hansi §irkatin sosial §abakalardaki korporativ 
sahifasi iigiin kontentlarin hazirlanmasi zamani auditoriyamn rayi deyil, sirf dilin 
akademik qayda-qanunlan asas gdturiilsa, bu zaman dilin onlara uygun olmamasi 
mu§tarilarda manfi effekt doguracaq. Ona gora da kontentlarin hazirlanmasi 
zamani dil vahidlarindan istifada ila bagli bir ncga zaruri maqamm miitlaq nazara 
almmasi tovsiya edilir: 

• Hadaf kiitla kimlardan ibaratdir, onlarm demoqrafik bolgiisii necadir? 0gar 
auditoriyamn boyiik hissasi 55 ya§mdan yuxan olan qadmlardirsa, bu zaman 
kontentlarda tabassiim, yaxud digar hiss-hayacan i§aralarindan istifada maqsadauygun 
deyil. Bunun aksina, agar hadaf kiitla yeniyetma qizlardan ibaratdirsa, o zaman 
bu cur i§ara va simvollar kontentin ayrilmaz bir hissasi olmalidir. Yalmz bu 
§akilda kontentin dilini istifadapilarin dilina uygunla§dirmaq olar. 

• Taqdim edilan brend, marketinq dilinda ifada olundugu kimi B2B, yoxsa 
B2C kateqoriyasma aiddir? B2B brendlar, adatan formal, akademik dildan istifada 
edan xiisusi pe§akar qrup ii?un nazarda tutulub. B2C brendlar isa qeyri-formaldir, 
onlarm taqdimat dili da sada, oynaq xarakter da§imaqla miixtalif pe§alardan olan 
insanlara hesablamb. 

• Brendin sas tonu necadir? Taqdimatm tonu haddan artiq sas-kiiylii, yaxud 
zaif e§idilan ola bilar. Burada asas masala onun ahangini sosial medianin iimumi 
dam§iq dilina uygunla§dirmaqdir. 

• Kontent hansi sosial media kanali iigiin hazirlamr? Ogar istifada edilan 
tvitterdirsa, onda konkret i§ara sayi limitina uygunla§dirilmi§ kontentlardan 
istifada miitlaqdir. Yaxud agar Linkedin sosial §abakasindan istifada edilacaksa, 
onda kontentin daha pe§akar va xiisusi bir dilda hazirlanmasma boyiik ehtiyac 
vardir [Angie Pascale]. 

Bu kimi maqamlarm nazara almmasi taraflarin bir-birini asanliqla ba§a 
dii§masina va samarali, maqsadyonlii kommunikasiyamn qurulmasma kdmak 
gostarir. Sosial mediada istifada edilan dil haqqmda malumatli olmaq virtual 
izlayicilarin ba§a dii§iilmasina va praktikamn ona uygun miiayyan 1 a§diriImasina 
yardim edir. Masalan, Facebook-daki izlayicilarin istifada etdiklari bir 90 X 
i§aralarin manasmdan xabarsizlik yazilmi§ §arhlarin miivafiq §akilda 
cavablandirilmasmda miiayyan 5 atinliklar yarada bilar. Sosial §abakalar vasitasila 
realla§an iinsiyyatin asas xiisusiyyatlarindan biri onun bir gox tiplarinin yana 5 iq 
xarakterli olmasidir. Bunlan yalmz onlarm manasmdan xabardar olanlar bilir. 
Biitiin bunlar sosial media iinsiyyatinin incaliklaridir. 
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Sosial medianm yeni janrlari 


Son illar virtual iinsiyyat miihitinda, elaca da sosial §abakalarda 9 ox siiratli 
§akilda formala§an daha bir fenomen da vardir ki, tadqiqatgilar onu intemet-mem 
adlandinrlar [Karen. Schubert]. Mem (meme) termini ingilis bioloqu Rigat'd 
Dokinsa aiddir. O, hamin termindan madaniyyatin aynca bir elementinin qorunmasi 
va yayilmasi prosesinin tasviri iifiin istifada etmi§dir [Richard Dawkins. 1989, 
pp.192], 

Intemet-mem isa internet miihitinda, sosial §abakalarda insanlardan insanlara 
yaydan ideya, davram§ iislubdur. internet memlar §akil, hiperlink, video, internet 
sahifalari, ha§taq va s. formalarmda ola bilar. Onun mahiyyatini qisaca §akilda 
bela izah eda bilarik: son dovrlara kimi bir o qadar ma§hur olmayan hansisa fikir, 
ideya, 91 x 15 miixtalif audiovizual formalarda (sas, video, §akil, matn va s.) birdan- 
bira ortaya 91 x 1 b siiratla populyarla§rr va bir istifada 9 idan biitiin intemeta yayilaraq 
miiayyan miiddat arzinda sosial medianm asas trendina 9 evrilir. intemet-mem da 
mahiyyatca informasiyadir. Amma funksional baximdan bazan 0 bir sira ciddi 
naticalara gatirib 9 ixarir. Mem ham horizontal, ham da vertikal §akilda yayila 
bilar. Horizontal yayilma onun ancaq bir naslin tamsil 9 ilari arasmda yayilmasidir. 
Vetikal yayilmada isa mem ham da nasillardan-nasillara yayilir. Muxtalif memlarin 
populyarhq miiddati farqli ola bilar. Memin varligi onun populyarhgmdan asihdir. 
Har bir mem miiayyan miiddatdan sonra oz populyarhgim va belalikla, bir 
fenomen kimi movcudlugunu da itirir. Onun dir 9 aldilarak canlandirilmasi isa 
movcud memin dirilmasina can atan da§iyicidan asihdir. 

Memin populyarla§masi onun mazmunu ila baghdir. Har hansisa bir memi 
suni §akilda populyarla§dirmaq miimkiin deyildir. Onun da§idigi informasiyanm 
tasir giicii sosial media i§tirak 9 ilarmi bu mazmunu ba§qalari ila da payla§maga 
psixoloji baximdan vadar etmalidir. Bir mem ba§qa bir memin hazirlanmasmdan 
otrii dayi§ikliklara maruz qala bilar. Bu manada, virtual makanda da tabii se 9 ma 
prosesi gedir va internet istifada 9 ilarina psixoloji baximdan daha giiclii tasir 
mazmununa malik olan qalib galir. 

Ogar son illar Azarbaycamn sosial media miihitinda izlanan trendlari tadqiq 
etsak, an populyar memlarin daha 90 X satirik mazmuna malik oldugunu gorarik. 
Bu hal, aslinda, tak Azarbaycan ii 9 iin deyil, biitiin diinya ii 9 iin xarakterikdir. 
Hazirda intertnet makamnda an populyar mem janrlan demotivatorlar, kapslar, 
vaynlar, strip-komikslar, karikaturalardir. Umumilikda, biitiin bu intemet-memlar, 
alalxiisus demotivatorlar internet kommunikasiyamn kifayat qadar miirakkab so- 
siokulturoloji fenomenidir va onun geni§ elmi tadqiqina ehtiyac vardir. intemet- 
memlarda verbal va vizual komponentlar tafsilata yer vermir. Adresant ozii bu 
komponentlari tahlil edarak miiayyan naticalara galmalidir. Bir 90 X hallarda isa 
0 , materiali harfi manada, oz bildiyi kimi qabul edir. 
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Ona gore da bu fenomenin byranilmasi zamam, intemet-memlar vasitasila 
qurulan kommunikasiya zancirina da nazar salmmalidir. Malumdur ki, har hansi 
bir ideya oz manbayindan kommunikasiyanm son noqtasina 9 ataraq adresantda 
miiayyan miinasibat formala§dirana qadar bir ne 9 a marhaladan ke 9 ir. Bu, oxucu, 
tama§a 9 i, dinlayici auditoriyasma taqdim edilan istanilan yaradiciliq niimunasinda 
(adabiyyat, kino, musiqi, rasm va s.) beladir. Sosial-mediada yayilan intemet- 
memlar da yaradiciliq niimunasidir va onlar vasitasila kommunikasiya zancirini 
a§agidaki kimi gostarmak olar: manba, mesaj, §ifralama mexanizmi, dturiilma 
kanali, §ifraa 9 ma mexanizmi, adresant, kommunikasiyanm naticasi, aks alaqa. 
Adresantm dunyagdru§uniin demotivatorlann vizual obrazmm §iffasini a 9 acaq 
saviyyada olmasi burada asas §artdir. Bu §art tamin olunmadiqda demotivatorda 
§ifralanmi§ mesaj oz iinvanma 9 atmayacaq, yaxud tahrif olunmu§ §akiIda qatacaq. 

Demotivatorlann bir sira spesifik xususiyyatlari, yerina yetirdiyi funksiyalar 
onlari dila 90 X yaxmla§dirir. Qiinki bunlarm aksariyyati dilla mii§tarak funksiya 
va xiisusiyyatlardir: ljinsanlar arasmda iinsiyyat vasitasidir (kommunikativ 
funksiya); 2)faaliyyat haqqmda yeni biliklarin alda olunmasi vasitasidir (koqnitiv 
funksiya); 3)faaliyyat, ananalar, madaniyyatlar va tarix haqqmda biliklarin 
saxlanmasi va oturiilmasi vasitasidir (akkumulyativ funksiya); 4) hiss va 
emosiyalarm ifada vasitasidir (emotiv funksiya); 5)tasir funksiyasim yerina yetirir 
(volyuntativ funksiya) [Ukhova L.V.]. 

Biitiin bunlardan sonra bela bir sual ortaya 9 ixir ki, demotivatorlari da dil 
vahidlari saymaq olarmi? Fikrimizca, onlar xiisusi bir dil tipidir. Demotivatorlar 
iki tip i§aralardan ta§kil olunur. Onlar arasmdaki alaqalar sadaca semantik alaqalar 
deyildir, bu alaqalar ham da beynalmilal xarakter da§iyir. 

Intemet-memlar, sadaca i§aralar yigim olmayib sinergetik effekta malikdir. 
Malum oldugu kimi, sinergetik effekt deyarkan inteqrasiya naticasinda faaliyyatin 
samaraliliyinin artmasi nazarda tutulur. Bunun klassik misali beladir ki, agar 2 
adam oz almalarim dayi§salar, onlarm har birinin yena da 1 almasi olacaq. 
Belalikla, almalarm saymda artim ba§ vermayacak. Arnma agar 2 adam oz 
ideyalarmi b61ii§sa, bu zaman onlann har 2-da 2 ideya olmu§ olacaq. Sosial 
mediada payla§ilan intemet-memlar da, aslinda, ideya payla§imidir va onlar 
sinergetik effektla miixtaliftarafli miinasibatlara tasir gostarir. 

Demotivatorlann bir farqlandirici alamati da matnin vizual komponentlarindan 
va mobil verballiqdan 90 xvariantli istifada saviyyasidir. Bu zaman bir vizual 
obrazdan miixtalif sloqanlarla istifada olunur. Yaxud konkret bir sloqan miixtalif 
§akillarda istifada edilir. Miiayyan komponentlarin takrarlanmasmdan asili 
olmayaraq bu demotivatorlann sinergetik effekti da farqli olur. 

Sosial §abakalarda demotivatorlar insanlar arasmdaki ozal iinsiyyatda nitq 
situasiyasimn korrelyasiyasmdan otrii istifada olunur (diskussiya ta§abbiislari, 
miizakira, hamsohbatinin ovqatim qaldirmaq, hamsohbatini sancmaq, hamsohbatda 
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taassiirat oyatmaq, oz sozlarina xiisusi mana vermak, bari§maq, taassiirat va 
duygularim payla§maq, sevgi etirafi etmak, bayram tabriklari maqsadila istifada, 
klassik zarafatlar, ideyalarm orijinal tarzda taqdimati, hikmatli kalamlar, 
psevdokalamlar va s.) Bunlarm bir 50 x 11 da avvalcadan dilda hazir olan niimunalar, 
0 ciimladan aforizmlar, qanadli ifadalar, yumoristik deyimlar va s. asasmda 
toplamr. Ona gora da sosial mediada internet memlarin yayilmasi sayasinda bu 
miihitda istifada edilan dilin statusunda da miiayyan dayi§ikliklar ba§ verir. Az 
sozla miimkiin qadar geni§ mazmunun ifada olunmasi niyyati dilin zangin 
qatlannm iiza 5 ixarilmasmi zarurata 5 evirir. 

0 gar demotivatorlan internet kommunikasiyasmm xiisusi bir dil tipi kimi 
qabul ediriksa, 0 zaman bu dilin da§iyicilan, bu dili oyranmayin mumkiin olub- 
olmamasi da aktual bir sual kimi ortaya 51 x 11 '. Tacriiba gostarir ki, ba§qa dillar 
kimi demotivatorlan da bir dil kimi oyranmak va onlardan lazimi anlarda istifada 
etmak olar. Bazi internet saytlari oz demotivatorlanm yaradaraq har bir istifadaqiya 
ondan oz arzusuna uygun istifada imkam verir. Demotivatorlan he 5 kimin 
komayina ehtiyac duymadan miistaqil qaydada yaratmaq da olar. 

Notice / Conclusion 

Biitiin bu qeydlar raqamsal eramn milli dillarin inki§afinda artiq yeni bir 
marhalanin asasim qoydugunu va bu giin virtual makamn milyonlarla i§tirak 5 ismm 
iinsiyyat dili olan Azarbaycan dilinin bu marhalada da diizgiin inki^afinin tamin 
olunmasi zaruratini gostarir. 

Statistik hesablamalara gora, 2017-ci ilin sonlarma Azarbaycanda internet 
istifada 5 ilarinin sayi 7,999,431 nafar olmaqla olka ahalisinin 80,6%-i ta§kil 
edib . 2 Bu raqamdan da gdriindiiyii kimi, olkamizda internet istifada 5 isi olaraq 
Azarbaycan dilini iinsiyyat vasitasi kimi virtual makana da§iyanlann sayi siiratla 
artir. Bela bir §araitda ana dilimizin qorunmasi va inki§afi ii 5 iin bu sahada 
tadqiqatlann geni§landirilmasina, miivafiq elmi layihalarin hayata ke 5 irilmasina 
bdyiik ehtiyac vardir. 

Sosial §abakalar dilda ba§ veran dayi^ikliklarin, yeni soz trendlarinin izlanmasina 
alveri§li §arait yaradir. Burada mii§ahidalar aparmaqla sozlarin hansi §akilda 
iimumi§laklik qazandigmi izlamak olur. Bu baximdan, sosial §abakalar, adabi 
dilin inki§af etdirilmasi, dilla bagli tacriibalarin aparilmasi, bu sahada miiayyan 
islahatlarm hayata ke 5 irilmasindan otrii boyiik imkanlar demakdir. 

Sosial §abakalarda apanlan miizakiralar, yeni sozlarin iiza 5 ixmasi va 
funksionalhq qazanmasi faktlarimn i§aralanmasi, yeni sozlarin yaradilmasi va 


2 https://www.internetworldstats.com/stats3.htm 
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viral effekti ib yayilmasi dilin inki§afi iigiin boyiik perspektivlar tarn in edir. 
Sosial §abakalarda virtual ictimai referendumlar b§kil etmakla, ham xarici 
dillardan gbtiiriilan, ham da dilda yeni yaradilan sozlarin na daracada ugurlu 
olub-olmadigim, bu sozlarin Azarbaycan dilinda vatanda§hq hiiququ qazamb- 
qazanmayacagmi miiayyan etmak olar. 

Umumiyyatla, virtual makan lakmus kagizi kimidir va bu makan kiitlavi 
auditoriyanm dil savadliligi vaziyyatini ortaya gixarir. Insanm qrammatik 
vardi§larinin, orfoepik bacariqlarmm qeyri-ixtiyari nitq aktmda ba§ verdiyi 
malumdur. Internet meydana gixana qadar qeyri-ixtiyari nitq yalmz §ifahi formada 
idi va ani xarakter da§iyirdi. Ona gora da bu sahada iimumi vaziyyatin 
aydmla§dirilmasi, kiitlavi nitq xarakterlarinin elmi tahlili o qadar da asan 
gbriinmurdu. Amma indi intemetda realla§an nitq aktlarmi ham da yadda§da 
saxlamaq, kagiz iizarinda gap etmak, miixtalif elmi maqsadlarla faydalanmaq, 
insanlarm nitqindaki xarakterik noqsanlan aydmla§dirmaq va onlann aradan 
qaldirilmasi iigiin kompleks tadbirlar hayata kegirmak miimkiindiir. 

Milli makanda apanlan ilkin ara§dirmalar Azarbaycandilli internet istifadagilarinm 
virtual iinsiyyat prosesinda ana dilindan istifada zamam an gox a§agidaki 
pozuntulara yol verdiklarini gostarir: xarici dillardan gdturiilmu§ soz va terminlardan 
liizumsuz §akilda geni§ istifada meyli; xarici dillardan gbturulmu§ sozlarin 
Azarbaycan dilinin qayda-qanunlarma uygunla§dirilmadan istifadasi; soz va 
cumlabrin qisalddmasi; durgu i§aralarinin diizgiin i§ladilmamasi; argo va 
vulqarizmlardan istifada va s. 

Olkamizda internet istifadagilarinm sayi artdiqca daha da kiitlavib$an bela 
hallann Azarbaycan xalqmin milli varligi olan ana dilimiz iigiin dogurdugu 
tahliikalari nazara alaraq, vatanda§lann dil savadliligi saviyyasinin yiiksaldilmasmdan 
otrii bazi tadbirlarin hayata kegirilmazi zaruridir. 

Sosial mediada dil pozuntularimn qar§ismm ahnmasindan otrii, ilk novbada 
orta tahsil dovriinda §agirdlara ana dilinda miikammal yazi vardi§larini oyradan 
xiisusi farm tadris edilmalidir. Bu giin, iimumilikda sosial medianin orta va ali 
tahsil miiassisalarinda aynca fann kimi tadrisina boyiik ehtiyac vardir. £iinki 
insanlarm dildan istifada zamam yol verdiklari pozuntular asas etibarila tahsildan 
qaynaqlanan pozuntulardir. insanlarm ana dilindan qiisurlu §akilda istifada 
etmalari dilin ifada giicii va kasadhgmdan irali galmir. Bunun asas sababi o 
dildan istifada edan insanlarm tahsil va madani saviyyasinin a§agi olmasidir. Ona 
gora da tahsil prosesinda bu masalanin indidan yiiksak ciddiyyatla nazara almmasi 
galacakda ganc naslin virtual makanda ana dilindan arzuolunan saviyyada 
istifadasini tamin etmi§ olardi. Bundan otrii tahsil miiassisalarinda Azarbaycan 
dilinin tadrisinin mazmunu dayi§malidir. §agird va talababrin ana dilimizda 
yazili §akilda oziiniiifada vardi§larina yiyalanmalarina xiisusi diqqat yonalmalidir. 
Bundan otrii daha gox praktik faaliyyata asaslanan altemativ iisullardan istifada 
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edilmalidir. Azarbaycan dilinin distant tadrisi layihalarinin hayata ke9irilmasi, 
insanlann yazi va nitq qabiliyyatinin inki§afma yonalmi§ videodarslarin hazirlanaraq 
online resurslarda har kasin istifadasina verilmasi, elaca da radio va televiziyalarda 
oldugu kimi sosial mediada da dildan istifada iizra monitorinqlarin aparilmasi va 
digar bela tadbirlar bu baximdan faydali ola bilar. 
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